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Curso:

Administracao

Turno:

Tarde

Ano letivo:

2023

Disciplina:

Administracéo de Marketing

Professor:

Gilvan Duarte

Carga horaria:

40 h

Habilidades especificas dos

Integrag&o entre as

Objetivos de

Competéncias Habilidades itinerarios de formagao areas e/ou Data aprendizagem Objeto de conhecimento
técnica profissional componentes P 9
¢ Discutir as
estratégias de
01/08 marketing de A era dos servigos:
servicos;
Ao falarmos em (1h aula) A im.porténcia dos
formacéo técnica, * Apresentar as SErvicos para a

Anci uase que formas de economia.
Competéncia 02: fggfiiﬁf;?% (EM”.:.CGOl) . media?amente comercializagéo de
Exercitar a ) | Identificar, selecionar, servico
curiosidade discutir os processar e analisar E;S‘irgojb‘;'{gade ¢
intelectual e recorrer multlpios d dados, fatos e oig es?sa formagéio e Compreender a Branding:
a abordagem propria | 2SPSE 08 °8 evidéncias com Qmpna asa 05/08 importancia da '

iénci curiosidade, atencao, L - = ;
ic:]a(l:sl,uci:;edrgczls, diferentes criticidade e éticag possibilidade de gestdo de marcas Evolucédo conceitos e
) . i anci : . " y 1h aula
investigacdo, a circunstancias e inclusive utilizando o Sgt:;"g br;(ljhrge:;zig ( ) g?r:nailia sec fundamentos.
reflexdo, a analise contextos apoio de tecnologias , g GOE (Parte I)
» - o histéricos e/ou diitai contexto a presente Aula contemporaneas.
critica, a imaginagao i Igitals. disciplina colabora antecipada
e a criatividade, para | 9€09ralicos P ,
: i seus efeitos de forma macica Referente a
investigar causas, b (EMIFCGO05) para o tema Segunda-
elaborar e testar sor re as " Questionar, modificar e integrador feira
hipoteses, formular | 9 agqtals, € adaptar ideias (empregabilidade) (07/08)
e resolver jeosv%enzal,e\?esm do existentese criar pois se relaciona
roblemas e criar ' r r

P UCS clusi em P 0po§tas, pb_as ou com processo de
solucoes (inclusive consideracao, na SO.IU.GO‘.ES cr|:_;1t|vas, gestdo e marketing e Compreender a Branding:
tecnolégicas) com tualidad ’ originais ou inovadoras, e esses SAo 07/08 importancia da
base nos atualidade, as avaliando e assumindo . por = ;

- trans- formacgdes | . . importantes em toda gestdo de marcas Evolucéo conceitos e
conhecimentos das Geni riscos para lidar com as e qualauer carreira (1h aula) ara as fundamentos
diferentes areas. ecnicas, incertezas e coloca-las quaiq ' P -

tecnoldgicas e ” organizacoes (Parte 1)
. e em pratica N
informacionais. contemporaneas.
e Discutir conceito e Analise de mercados e
08/08 teorias do comportamento do

comportamento do
consumidor e a sua

consumidor.
(Parte 1)
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(1h aula) relacdo o marketing
estratégico.
Discutir conceito e Analise de mercados e
teorias do comportamento do
comportamento do consumidor.
12/08 consumidor e asua | (Parte Il)
relacdo o marketing
(Lh aula) estratégico
Aula
antecipada
Referente a
Terca-Feira
(15/08)
Compreender as
especificidades do
Benchmarking; Benchmarking:
14/08 Entender as O que é, objetivo, tipos,
principais como fazer e exemplos.
(1h aula) estratégias
do Benchmarking
utilizadas
pelas empresas.
Compreender as Benchmarking e crimes
15/08 diferengas entre contra propriedade

crimes contra a

intelectual, marcas,
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Habilidades especificas dos

Integrag&o entre as

Objetivos de

Competéncias Habilidades itinerarios de formagao areas e/ou Data . Objeto de conhecimento
técnica profissional componentes aprendizagem
(1h aula) propriedade patentes e direitos
intelectual, marcas, autorais;
patentes e direitos
autorais.
¢ Estabelecer etapas Gerenciamento das
19/08 a serem comunicacdes pessoalis:
implementadas para
(1h aula) a consolidacdo Marketing direto e
da empresa na interativo, comunicagéo
Aula gestdo de vendas. boca a boca e vendas
antecipada pessoais.
Referente a (Parte 1)
Segunda-
feira
(28/08)

¢ Estabelecer etapas
a serem
implementadas para | Gerenciamento das
a consolidacdo comunicacdes pessoais:

21/08 da empresa na
gestdo de vendas. Marketing direto e
(1h aula) interativo, comunicacao
boca a boca e vendas
pessoais.
(Parte II)

e Identificar, analisar e | O que é merchandising e
desenvolver quais sdo os principais
atividades de tipos?

22/08 marketing (Parte 1)

(1h aula)

promocional no
contexto da
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comunicacao da
comunicacao
mercadolégica.

Identificar, analisar e

desenvolver O que é merchandising e

26/08 atividades de guais sao os principais

marketing tipos?

(1h aula) promocional no (Parte II)

contexto da
Aula comunicagio da

antecipada comunicacao

Referente a mercadoldgica.

Terca-Feira
05/09

Identificar e propor
andlises, reflexdes e | Design Thinking,

28/08 solugdes de Criatividade e Inovag&o.
problemas através (Parte 1)

(1h aula) da prototipacéo de
ferramentas,
métodos e modelos
conceituais que
contribuam para a
solucédo de
problema.

Identificar e propor
andlises, reflexdes e | Design Thinking,
solugbes de Criatividade e Inovag&o.
problemas através (Parte I1)

29/08 da prototipagéo de
ferramentas,
métodos e modelos
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(1h aula) conceituais que
contribuam para a
solugéo de
problema.
¢ Fixar e exercitar os
02/09 contetidos mediante | Revisdo mediante
aplicacéo de aplicacdo de atividades
(1h aula) atividades praticas dos principais
relativas ao conteudos discutidos nas
Aula Fundamentos de aulas
antecipada Marketing. (Parte 1)
Referente a
Segunda-
feira
18/09
04/09 e Fixar e exercitar os Revisdo mediante
contetidos mediante | aplicacdo de atividades
(1h aula) aplicacéo de praticas dos principais
atividades conteudos discutidos nas
relativas ao aulas.
Fundamentos de (Parte 11)
Marketing.

CARGA HORARIA DO PLANO: 15h

Metodologia

¢ A disciplina sera regida pela dialogicidade e préatica com recurso audio visual
¢ Proposta e corregdo de exercicios de classe e /ou para casa.
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e Usara a plataforma virtual como ambiente para construcdo da inteligéncia coletiva, onde os alunos, professores de estudio e professores presenciais trocarao
opinides e solucionarao dividas a respeito da disciplina, enaltecendo assim o conhecimento coletivo.

Material de Apoio

e Lousa interativa touch screen;
e Livros;

e Slides;

e Videos;

e Chroma key;

e Alpha.

Estratégia de Avaliag&o

Conforme PORTARIA SEDUC-SUEB N° 01 DE MAIO DE 2020
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