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RDTEIRD 1. Industria cultural.

DE 2. Meios de Comunicacao.
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Mesclando cultura e ideologia

Theodor Adorno e Max Horkheimer procuraram analisar a relagao
entre cultura e ideologia com base no conceito de _industria
cultural, cujo objetivo é a producao em massa de bens culturais
para ser consumidos como qualquer mercadoria. -

As empresas envolvidas na industria cultural tém a lucratividade e
a adesao incondicional ao sistema dominante como fundamentos,
e colocam a felicidade nas maos dos consumidores mediante a
compra de alguma mercadoria cultural.
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Mesclando cultura e ideologia

Ao consumir produtos culturais, nos sentimos integrados a uma
sociedade imaginaria, sem conflitos e sem desigualdades.

A industria cultural promove uma fuga do
cotidiano: o individuo se aliena para
poder continuar aceitando a exploragao
do sistema capitalista.
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Shopping center na Malasia, em 1995. Por meio da seducao e
do convencimento, a industria cultural vende produtos que
devem agradar ao publico, ndao para fazé-lo pensar com
informacgdes novas que o perturbem, mas para propiciar-lhe
ma fuga da realidade.
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Os meios de comunicacao e a vida cotidiana

O avanc¢o continuo da tecnologia dos meios de comunicacao nao invalida o
conceito de industria cultural.

Produtos de _baixa qualidade tém a oferta
justificada pelo argumento de que atendem as
necessidades de pessoas que desejam apenas

(gntretenimento e @er@ Mas esses produtos
sao oferecidos tendo em vista as necessidades das

proprias empresas, ou seja, o lucro.
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Mesclando cultura e ideologia

O “mundo maravilhoso” e sem diferengas esta
presente nos programas de televisao.

O cientista social italiano Giovanni Sartori
reflete sobre esse meio de comunicacao. Até o
advento do cinema, no final do século XIX e
inicio do século XX, o universo da
comunicac¢ao era puramente linguistico, quer a
linguagem fosse escrita, quer fosse falada.
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