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O conteudo da industria cultural € determinado pelo lucro de seus produtos,
e nao pelo conteudo:
“As mercadorias culturais da industria se orientam [...] pelo principio da sua

valorizacao, e nao pelo seu proprio conteudo e da sua forma adequada”.

A industria cultural reproduz a ideologia capitalista, destacando o
individualismo.

Ela é determinada pela técnica (ex. faixa de musica de trés minutos para
caber no disco)

Nao apresenta “aura”, conforme o conceito benjaminiano.

Ao serem produzidos em séries, os produtos da Industria Cultural banalizam
a producao artistica, retirando dela seu poder de reflexao e trabalho criativo.
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