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PATRIMONIO CULTURAL

Art. 216 da CF: Constituem patrimonio cultural brasileiro os bens de
natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acao, a memoria
dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira
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1. (ENEM 2012) O que o projeto governamental tem em vista é poupar a Nagao o
prejuizo irreparavel do perecimento e da evasao do que ha de mais precioso no seu
patrimonio. Grande parte das obras de arte até mais valiosas e dos bens de maior
interesse histdrico, de que a coletividade brasileira era depositaria, tém
desaparecido ou se arruinado irremediavelmente. As obras de arte tipicas e as
reliquias da historia de cada pais nao constituem o seu patrimonio privado, e sim
um patrim6nio comum de todos os POVOS. (ANDRADE, R. M. F. Defesa do patrimdnio artistico e histérico. O
Jornal, 30 out. 1936). A criacdao no Brasil do Servico do Patrimonio Histdrico Artistico
Nacional (SPHAN), em 1937, foi orientada por ideias como as descritas no texto,
gue visavam:




Submeter a memoaria e o patrimonio nacional ao controle dos 6rgaos publicos, de
acordo com a tendéncia autoritaria do Estado Novo.

Transferir para a iniciativa privada a responsabilidade de preservacao do
patrimonio nacional, por meio de leis de incentivo fiscal.

Definir os fatos e personagens historicos a serem cultua dos pela sociedade
brasileira, de acordo com o interesse publico.

Resguardar da destruicao as obras representativas da cultura nacional, por meio de
politicas publicas preservacionistas.

Determinar as responsabilidades pela destruicao do patrimbnio nacional, de
acordo com a legislacao brasileira.
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CULTURA MATERIAL

O patrimonio material protegido pelo Iphan € composto por um conjunto
de bens culturais classificados segundo sua natureza, conforme os
qguatro Livros do Tombo: arqueologico, paisagistico e etnografico; historico;
belas artes; e das artes aplicadas.

Os bens tombados de natureza material podem ser iméveis como os
cidades historicas, sitios arqueologicos e paisagisticos e bens individuais;
ou moveis, como colecdoes arqueoldgicas, acervos  museoldgicos,
documentais, bibliograficos, arquivisticos, videograficos, fotograficos e
cinematograficos.
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A Cultura Material € formada por um conjunto de bens culturais
concretos e tangiveis. Eles estao divididos em bens imdveis: nucleos
urbanos, sitios arqueoldgicos e paisagisticos e bens individuais — e
moveis: colecoes arqueologicas, acervos museologicos, documentais,
bibliograficos, arquivisticos, videograficos, fotograficos e
cinematograficos. O Brasil possui 17 tesouros do Patrim6nio Mundial
Material (UNESCO).

Brasilia (Distrito Federal); Ouro Preto (Minas Gerais); Salvador (Bahia);

Sao Miguel das Missoes (Rio Grande do Sul); Parque Nacional Serra da
Capivara (Piaui); Centro Historico de Sao Luis (Maranhao).




CULTURA IMATERIAL

Os bens culturais de natureza imaterial dizem respeito aquelas praticas e
dominios da vida social que se manifestam em saberes, oficios e modos de
fazer; celebracdes; formas de expressao cénicas, plasticas, musicais ou
ludicas; e nos lugares (como mercados, feiras e santuarios que abrigam
praticas culturais coletivas).

O patrimonio imaterial é transmitido de geracao a geracao,
constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcao de seu
ambiente, de sua interacao com a natureza e de sua historia, gerando um
sentimento de identidade e continuidade, contribuindo para promover o
respeito a diversidade cultural e a criatividade humana.
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2. (ENEM) As ruinas do povoado de Canudos, no sertao norte da Bahia, além de
significativas para a identidade cultural, dessa regiao, sao uteis as investigacoes
sobre a Guerra de Canudos e o modo de vida dos antigos revoltosos.

Essas ruinas foram reconhecidas como patrimonio cultural material pelo Iphan
(Instituto do Patrimoénio Histérico e Artistico Nacional) porque rednem
um conjunto de

A)objetos arqueoldgicos e paisagisticos

B) acervos museologicos e bibliograficos

C) nucleos urbanos e etnograficos

D)praticas e representacoes de uma sociedade

E) expressoes e técnicas de uma sociedade extinta.
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CULTURA IMATERIAL: os Livros de Registro.

Livro dos saberes

Livro das celebragoes

Livro das formas de expressao
Livro dos lugares

O Patrimdnio Imaterial se manifesta por meio de expressdes e
tradicoes orais, pelas artes performaticas, pelas praticas sociais,
incluindo rituais e eventos festivos, pelos conhecimentos e praticas
relacionados a natureza e pelo artesanato tradicional.
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3. TEXTO |

Disponivel em: http://portal.iphan.gov.br. Acesso em: 6 abr. 2016.

TEXTO I

A eleicao dos novos bens, ou melhor, de novas formas de se conceber a
condicao do patriménio cultural nacional, também permite que diferentes
grupos sociais, utilizando as leis do Estado e o apoio de especialistas, revejam
as imagens e alegorias do seu passado, do que querem guardar e definir como
préprio e identitario. (ABREU, M.; SOIHET, R.; GONTIO, R. (Org.). Cultura politica e leituras do
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O texto chama a atencao para a importancia da protecao de bens que,
como aquele apresentado na imagem, se identificam como:

A) Artefatos sagrados.

B) Herancas materiais.

C) Objetos arqueolodgicos.

D) Pecas comercializaveis.

E) Conhecimentos tradicionais.
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4. No dia 12 de julho de 2012, a cidade do Rio de Janeiro tornou-se a primeira do
mundo a receber o titulo da Unesco de Patrimonio Mundial como Paisagem
Cultural. A candidatura, apresentada pelo Instituto do Patrimbnio Historico e
Artistico Nacional (Iphan), foi aprovada durante a 36.2 Sessao do Comité do
Patrim6nio Mundial. O presidente do Iphan explicou que “a paisagem carioca € a
imagem mais explicita do que podemos chamar de civilizacao brasileira, com sua
originalidade, desafios, contradicoes e possibilidades”. A partir de agora, os
locais da cidade valorizados com o titulo da Unesco serao alvo de acdes
integradas visando a preservacao da sua paisagem cultural.

(Disponivel em: www.cultura.gov.br. Acesso em: 7 mar. 2013 - adaptado).
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O reconhecimento da paisagem em questao como patriménio mundial
deriva da

A) presenca do corpo artistico local.

B) imagem internacional da metropole.

C) heranca de prédios da ex-capital do pais.

D) diversidade de culturas presente na cidade.

E) relacdo sociedade-natureza de carater singular.
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Cultura de massa — toda cultura produzida para as massas.

Industria Cultural — a cultura passa a ser transformada em mercadoria.

Por ser produto de industria de porte internacional (e, mais tarde, global),
a cultura esta ligada, intrinsicamente, ao mercado econémico do capital
industrial e financeiro. Como consequéncia das tecnologias de
comunicacao aparecidas no século XX, e das circunstancias geopoliticas
configuradas na mesma época, a cultura de massa desenvolveu-se a ponto
de ofuscar os outros tipos de cultura anteriores e alternativos a ela. Antes
de haver cinema,radio e TV, falava-se em cultura popular.

A chegada da cultura de massa, porém, acaba submetendo as demais
“culturas” a um projeto comum e homogéneo — ou pelo menos pretende
essa submissao
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5. (Enem PPL 2015) Falava-se, antes, de autonomia da producao significar que uma
empresa, ao assegurar uma producao, buscava também manipular a opiniao pela via
da publicidade. Nesse caso, o fato gerador do consumo seria a producao. Mas,
atualmente, as empresas hegemonicas produzem o consumidor antes mesmo de
produzirem os produtos. Um dado essencial do entendimento do consumo é que a
producao do consumidor, hoje, precede a producao dos bens e dos servicos.
(SANTOS, M. ). O tipo de relacao entre producao e consumo discutido no texto
pressupoe o(a)

a) aumento do poder aquisitivo

b) estimulo a livre concorréncia

c) criacao de novas necessidades

d) formacao de grandes estoques

e) implantacao de linhas de montagem.
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A arte produz o novo, nos faz pensar o mundo, provoca NnossOS
sentimentos, mexe com nossas sensacdes, recria a realidade e

também nos da prazer. A arte é novidade e eternidade. Ela é unica e
irrepetivel (AURA).
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6. (ENEM 2016) Hoje, a industria cultural assumiu a heranca civilizatoria da
democracia de pioneiros e empresarios, que tampouco desenvolvera uma fineza de
sentido para os desvios espirituais. Todos sao livres para dancgar e para se divertir do
mesmo modo que, desde a neutralizacao historica da religiao, sao livres para entrar
em qualquer uma das inumeras seitas. Mas a liberdade de escolha da ideologia, que
reflete sempre a coercao econémica, revela-se em todos os setores como a liberdade
de escolher o que é sempre a mesma coisa. (ADORNO, T). A liberdade de escolha na
civilizacao ocidental, de acordo com a andlise do texto, € um(a)

a) legado social

b) patrimdnio politico

c) produto da moralidade

d) conquista da humanidade

e) ilusao da contemporaneidade.
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PRINCIPAIS TEORICOS DA ESCOLA DE FRANKFURT (Frankfurter Schule):

Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Herbert Marcuse, Leo
L Owenthal, Franz Neumann, Friedrich Pollock, Erich Fromm, lJirgen

Habermas, Oskar Negt, Axel Honneth.
Defende a tese de que a modernidade, em vez de gerar a liberdade, levou o

individuo a sujeicao ao sistema capitalista.
A Industria Cultural seria o principal agente de manutencao das relacoes de

poder.
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7. Se as duas esferas da musica se movem na unidade da sua contradicao
reciproca, a linha de demarcacao que as separa é variavel. A produ¢ao musical
avancada se independentizou do consumo. O resto da musica séria é submetido a
lei do consumo, pelo preco de seu conteudo. Ouve-se tal musica séria como se
consome uma mercadoria adquirida no mercado. Carecem totalmente de
significado real as distincoes entre a audicao da musica “classica” oficial e da
musica ligeira (jazz, . (ADORNO, T. W. O fetichismo na musica e a regressao da
audicdo. In: BENJAMIN, W. et all. Textos escolhidos. 2. ed. Sao Paulo: Abril
Cultural, 1987. p. 84).
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Com base no texto e nos conhecimentos sobre o pensamento de Adorno, é

correto afirmar:

a) A musica séria e a musica ligeira sao essencialmente criticas a sociedade de
consumo e a industria cultural.

b) Ao se tornarem autonomas e independentes do consumo, a musica séria e a
musica ligeira passam a realcar o seu valor de uso em detrimento do valor de
troca.

c) A industria cultural acabou preparando a sua propria autoreflexividade ao
transformar a musica ligeira e a séria em mercadorias.

d) Tanto a musica séria quanto a ligeira foram transformadas em mercadoria com
0 avanco da producao industrial.

e) As esferas da musica séria e da ligeira sao separadas e nada possuem em
comum.
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O termo Industria cultural foi empregado pela primeira vez no livro
Dialektik der Aufklarung, publicado por Adorno e Horkheimer, em 1947,
em Amsterda.

A industria cultural vende cultura. Para vendé-la deve seduzir e agradar o
consumidor. Para seduzi-lo e agrada-lo, ndo deve choca-lo, provoca-lo,
fazé-lo pensar, fazé-lo ter informagbes novas que perturbem, mas deve
devolver-lhe, com nova aparéncia, o que ele sabe, ja viu, ja fez. (MARILENA
CHAUI)

* O consumidor é passivo:
* “O consumidor nao €, como a industria cultural gostaria de fazer

acreditar, o soberano, o sujeito desta industria cultural, mas antes o seu
objeto”.
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Theodor Adorno e Max Horkheimer procuraram analisar a relacao
entre cultura e ideologia com base no conceito de industria cultural,
cujo objetivo é a producao em massa de bens culturais para ser
consumidos como qualquer mercadoria.

As empresas envolvidas na industria cultural tém a lucratividade e a
adesao incondicional ao sistema dominante como fundamentos, e
colocam a felicidade nas maos dos consumidores mediante a
compra de alguma mercadoria cultural.
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8. (UEMA) (...) Ao banquete pantagruélico de mensagens e informagoes que
nos é oferecido e empurrado a cada instante corresponde a nossa formidavel
gula faustiana. Nada, ao que parece, sacia. A multiplicacao dos meios e
estimulos que nos acossam corresponde a nossa espantosa insaciabilidade e a
incontinéncia do nosso desejo por mais (...). H4 um trade off entre quantidade
e qualidade, entre rapidez e aprofundamento [da informac¢ao]. O que nos falta
mesmo é o aprendizado e o autocontrole necessario para seguir uma dieta
informacional equilibrada. Abrir e explorar, mas também saber fechar de

forma seletiva e inteligente. (GIANNETTI, Eduardo. Obesos de informagio, famintos de
sentido. In: Folha de S. Paulo).
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Com base no texto, podemos afirmar que o processo de informac¢ao na
sociedade contemporanea é marcado por:

a) industria cultural

b) cultura de massa

c) sociedade de consumo

d) comunicacao de massa

e) homogeneizacao cultural.
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