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ROTEIRO DEAULA

= TEMPO DE AULA: 30min

= ACOLHIMENTO

» GENERO TEXTUAL: ANUNCIO PUBLICITARIO [cont.]

= EXPLANAGCAO DO CONTEUDO: lcitura e interpretagéo de ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

= DA TEORIA A PRATICA: ATIVIDADES DE SALA

* DESCRITORES A SEREM ALCANCADOS:

D1 = Localizar informagdes explicitas em um texto.

+* D3 = Inferir o sentido de uma palavra ou expressdo.

+* D6~ Identificar o tema de um texto.

++*D12 - Identificar a finalidade de textos de diferentes géneros.
» QUESTOES COMPLEMENTARES - CASA
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O ANUNCIO PUBLICITARIO (ou simplesmente publicidade)
é um género textual que promove um produto ou uma ideia
sendo veiculado pelos meios de comunicacao de massa: jornais,
revistas, televisao, radio e internet. Podemos encontra-los
também em outdoors, panfletos, faixas ou cartazes na rua, no
Onibus, no metro etc.
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Paradoxo

A FORMULA PERFEITA:

PHHO BRIL = GERMES +

MORTOS
GUE MUTCA
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Frase de efeito
E de facil
Memorizacao.
Carrega o
Conceito principal
do anuncio.
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Anuncio e intergenericidade

A intergenericidade ou intertextualidade entre géneros ocorre quando
um género textual dialoga com outro, porém com finalidade distinta.
Nesse caso, trata-se de um género hibrido, que assume a forma de

outro para melhor comunicacao com o interlocutor. Na linguagem

publicitaria isso € muito comum.




VV
\ g™

[ OFICINA DE LINGUA
sER PORTUGUESA

FATORES

* Dinamicidade da linguagem e dos géneros;
* intencionalidade/atos de fala;

* proposito sociocomunicativo.




POESIA CONCRETA

ANUNCIO

ANUNCIANTE
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Sou indio da nacdo xerente e tenho
orgulho disso. NGo acreditei quando vi no
mapa das paginas 14 e 15 da revista de Abril
A e (“A saga dos velhos brasileiros”) um time de

L L3
ARE GRED T U L7 40 BrR LA

Gl 44245 a0 RLVira oL SEML futebol formados por indios xerente do

(R S48 Q05 VELRS CRASHEARLES) (#41
PIAE L FUTEABL FAmR ey e oo

s e & f::,‘,;‘m Tocantins, onde fica a querida aldeia onde
Rit YIER Y RAAD € RsA ),

PRI AEY E)ereg) AR AN NS, morei e onde ainda vivem meu irmdo e
RO AR Zasii minha irma.

CALCA FEEAL JokT4
(&F 303 ~950

Paasi. PF Aqui vai meu endereco caso algum leitor
da revista queira me escrever:

Manoel Moreno Watothery de Carvalho
Caixa Postal 10874

CEP 70300-980,

Brasilia - DF

#Abnl Faz parte da suan vida
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TERREMOTO

EM SAO PAULO.
ALGUM DESCUIDADO
DEVE TER DEIXADO
UM WHOPPER TRIPLO
CAIR NO CHAO.

NOTICIA
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¢ UNA MUSICA. MAS JA REPARQU
COMO PODERIA SER UM RECADO
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Fonte: Revista Veja, edigio 2190, 10 nov. 2010, p. 6-7
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ATIVIDADE

QUESTAO 1 [D12 - Identificar a finalidade de MOSTRE QUE SUA MEMORIA E MELHOR

textos de diferentes géneros.] DO QUE ADE COMPUTADOR E GUARDE
ESTA CONDIGAO: 12X SEM JUROS.

Campanha publicitiria de loj de eletmaletrdnicos. Revista Epoca. N* 424, 03 jul. 2006,

Ao circularem socialmente, os textos realizam-se
como praticas de linguagem, assumindo configuragoes
especificas, formais e de conteido. Considerando o

contexto em que circula o texto publicitario, sewobretive
basico é

@ influenciar o comportamento do leitor, por meio de
apelos que visam a adesao ao consumo.

@ definir regras de comportamento social pautadas no
combate ao consumismo exagerado.
defender a importdancia do conhecimento de
informatica pela populagao de baixo poder aquisitivo.
facilitar o uso de equipamentos de informatica pelas
classes sociais economicamente desfavorecidas.
questionar o fato de o homem ser mais inteligente
gue a maquina, mesmo a mais moderna.

@ @

@




